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Die Porsche AG erdffnete am 12. Juni 2012 ihren neuen
Pavillon in der Autostadt in Wolfsburg. Das Ausstellungsgebaude
des  Sportwagenherstellers  présentiert sich mit einer
geschwungenen und matt schimmernden Dachkonstruktion aus
Edelstahl, die an die Silhouette eines Porsche angelehnt ist.

Matthias Miiller, Vorstandsvorsitzender der Porsche AG:
»Dieses Gebdude ist ein Unikat mit einer auBergewdhnlichen
Konstruktion. Es hat auch eine symbolische und historische
Dimension, denn es weist auf die gemeinsamen Wurzeln hin,
durch die Porsche und Volkswagen von Anfang an eng
verbunden waren und auch in Zukunft sein werden*.

Seit der Er6ffnung im Jahr 2000 hat die Autostadt mehr
als 80 Prozent ihrer Ausstellungen und Inszenierungen verdndert
und neu konzipiert. Als erster Neubau auf der mittlerweile rund
28 Hektar groflen Flache der Autostadt setzt der Porsche Pavillon
einen weiteren Meilenstein in dieser Entwicklung. Otto F. Wachs,
Geschiftsfithrer der Autostadt: ,,Als weltweit fiihrende
Automobildestination und Kommunikationsplattform des
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Volkswagen Konzerns begleiten wir die Entwicklung des
Konzerns und geben unseren Gésten Einblicke in seine Marken,
Werte und Philosophie. Mit dem Bau des Porsche Pavillons
schlagen wir ein neues Kapitel in der Geschichte der Autostadt
auf™.

In enger Zusammenarbeit zwischen Porsche und der
Autostadt ist in rund zehn Monaten ein Bauwerk entstanden, das
vor allem durch seine innovative Konstruktion zum Blickfang in
der Park- und Lagunenlandschaft avanciert.

Porsches langer Tradition im Leichtbau folgend, wurde
bei der Monocoque-Bauweise das Prinzip des ,,flichenaktiven
Tragwerks® angewendet: Die Dachkonstruktion aus Edelstahl
tragt sich als raumbildende Hiille selbst, die Statik des Pavillons
tritt in den Hintergrund.

Im Innenraum lenken Rundungen die Aufmerksamkeit der
Besucher auf die Ausstellung: Im Zentrum des Pavillons stehen
26 Fahrzeug-Modelle im MaBstab 1:3, die die Besucher auf eine
Reise durch die Entwicklung der Sportwagenmarke mitnehmen,
angefangen mit dem Porsche 356 Nr. 1 aus dem Jahr 1948. Am
Ende dieser sogenannten ,,Schwarmfliche* stehen die aktuellen
Porsche-Fahrzeuge, in denen die Besucher auch Platz nehmen
konnen. Themenfilme, Soundgeschichten und
Medieninstallationen geben zusétzliche Einblicke in die
Geschichte und Philosophie der emotionalen Sportwagenmarke.

Am Ende dieser sogenannten ,,Schwarmfldche* stehen die
aktuellen Porsche-Fahrzeuge, in denen die Besucher auch Platz
nehmen  konnen. Themenfilme, Soundgeschichten und
Medieninstallationen geben zusétzliche Einblicke in die
Geschichte und Philosophie der emotionalen Sportwagenmarke.

kg

Komnanus «llopme» otkpsina 12 uronst 2012 roxga cBoit
HOBBIM TaBmwiboH B ABTOl pame B BombhcOypre. BricraBounoe
3/1aHUe MTPOU3BOANUTEIIS CIOPTUBHBIX aBTOMOOWMIIEH TpeACTaBIsIeT
€000 KOHCTPYKITHUIO C U30THYTOM U MaTOBOM KPBIIIEH W3
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BBICOKOKQYECTBEHHOW CTalld, IW3aiH KOTOPOUM OBbLT BAOXHOBJICH
cunystom «llopey.

Marrtuac Mroiep, Npe3UIEHT U TIIABHBIA JHUPEKTOP
«lTopmie» AI, ckazan: «biarogapsi HeopIMHApHOMY IU3alHY,
ATO 37aHUE SIBIISIETCA €IUHCTBEHHBIM B CBOEM pOJE. JTO 3[aHUE
TaK)K€ HMEET CHUMBOJMYECKOE M HCTOPUYECKOE 3HAYEHHE,
0003HaYasi TECHBIE CBSI3U, KOTOPBIE BCETJa CYIIIECTBOBAIN MEXKITY
«lopme» u «®DonbreBaren», u OyAyT CyLIECTBOBaTbh U B
NaJIbHEUIIIEeM)).

C momeHnrta otkpeiTus B 2000 rony ABTol'pan uamMeHuUn
ooiee uem 80 % BBICTABOK M JKCIIO3UIIMHA, a TAK)KE HAMETHII
MyTH CBOEro JaibHelmmero pasButus. IlepBasi HOBOCTpOIKa,
pacmojio)keHHass Ha IUIOLAAM MNpPUMEpPHO 28 ra, NaBUIbOH
Porsche siBnsiercst HOBO# Bexoit B paszsutuu ABtol pama. OTTO
®. Bakc, kommepueckuii nupektop Abrtol'pama ckazam: «Kak
OCHOBHasi KOMMYHHUKAIIMOHHAas 06a3a 111 KOHLEpHa
«DonpkcBareH», Mbl BBICTYNIA€M 32 pa3BUTHE KOHIEpPHA U
NPENAOCTABIsAEM  BO3MOXXHOCTh  HAllUM TOCTAM B 3TOT
TOP)KECTBEHHBIM JIEHb, B3IJISIHYTh HW3HYTPU Ha €ro MapKu,
HEHHOCTH M TEHJEHIMH pa3BUTHUsI OpeHja. 37aHue MaBUIbOHA
Porsche 3namenyeTr co0oif OTKpBITHE HOBOH TJIaBbl B HUCTOPHH
Astol pana».

B Tecnom corpymnuuectBe Mmexnay «llopme» wu
ABTOTpaZioM BO3HHMKJIO TpuMepHO yepe3 10  mecsueB
COOpYKEHHE, KOTOPOE, MPEXKAE BCETO, SBIIAETCSI HHHOBALIMOHHON
KOHCTPYKIIMEH ¥ OKPYKCHO TapKOBBIM JNaHgmahToM
HEOOJILIINM BOIOEMOM ITOOJINU30CTH.

Cnenys naBHeit tpaaunuu komnanuu «llopme», a
MMEHHO BO3/BI)KEHUS MOHOKOKOB Ha 0a3e JIErKUX KOHCTPYKIIHA,
B CTPOUTEIIbCTBE COOPYKEHHS ObUIA UCTIONB30BAHBI «CTPYKTYPHI
MIOBEPXHOCTHO-AaKTUBHOTO THMAa», T.€. HE 4YTO MHOE, Kak
KOHCTPYKIMU KpBIIIM, y KOTOPOM TMOKPHITUE BBIMOJHEHO W3
HEepIKaBeroIen cTanu c caMOHeCyIen 0007109KOM
dbopMupyroILIei BCE MPOCTPAHCTBO BHICTABOYHOTO KOMILIEKCA.
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BHyTpr naBuiIbOHa MOXHO YBUACTh  CIEAYIOLIYIO
WHCTAIUIAIMIO: 26 MOJIeNel pa3InuHbIX aBTOMOOWIICH KOMIIaHUH
«[lopme» B w™acmrabe 1:3, HauMHas C caMoOro MEpPBOTO
aBTOMOOWJISA, BBITTYIIIEHHOTO B 1948 Tomy.

B koHme o9roi Tak HaspiBaemon  «llIBapMrutariy
HAXOJATCSl aKTyalbHblE TpaHCHOpTHBIE cpeacTBa «llopmie», B
KOTOPBIX MOCETUTETH MOTYT MOCHAETh. Tematnueckue (pribMBI,
3BYKOBbIE HCTOPHUM M HMHCTAUISLIMM  CPEACTB  MAacCOBOM
uH(pOpMAIlUK JAOT JOMOJHUTENBHBIE B3IJISBI HA HCTOPUI0 H
bunocoduro YMOIIMOHATIEHON MapKU CIIOPTHBHOTO aBTOMOOHJIS.
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