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Имидж является немаловажным фактором в любой деятельности и для любого деяте- 
ля. Что же это такое? Слово «имидж» от англ. Image – образ, изображение, отражение1, это 
есть некий искусственный образ, который формируется в общественном или индивидуаль- 
ном сознании. С помощью чего создается имидж? Чаще всего он создается с помощью инст- 
рументов пиара, пропаганды и рекламы, с целью того, чтобы у общества сформировался оп- 
ределенный взгляд, отношение к объекту. 

Имидж2 – понятие субъективное, мнение заинтересованных и не очень заинтересо- 
ванных субъектов о стране, о ее деловом климате или гражданах, а не объективная оценка 
реальной ситуации. Можно назвать любой город или любую страну, и у человека возникнет 
тот или иной образ. Имидж государства может быть стабилен, так как многие элементы вос- 
приятия страны чаще всего сильно не меняются на протяжении десятков лет. Например, Ту- 
манный Альбион – это смог в Лондоне, которого давно нет, но при этом все знают, что речь 
идет именно об этом городе. При этом имидж очень хрупок: хороший образ может быть раз- 
рушен быстро, одним неловким политическим решением. 

Можно выделить несколько образов государства3. Историко-культурный – это искус- 
ство, культура, архитектура, ключевые исторические события и личности, с которыми ассо- 
циируется страна. Туристический – привлекательность и комфортность для путешественни- 
ков, «внешний вид», или визуальный образ. Инвестиционно-экономический – включающий 
риски, ограничения и возможности для предпринимательской/инвестиционной деятельности 
в стране. Имидж производимого товара или услуги. Качество жизни – уровень благосостоя- 
ния, образование, здравоохранение, экология. Политический, а также имидж «человеческого 
капитала». Этим перечень имиджевых характеристик не ограничивается. Но на основе этих 
разрозненных характеристик складывается итоговый образ страны, то есть ее имидж, соот- 
ветствующий или нет ожиданиям граждан своей страны, а также международный – соответ- 
ствующий или нет ожиданиям граждан других стран. 

К факторам, оказывающим первостепенное влияние на формирование имиджа стра- 
ны, относятся имиджевые коммуникации и такие концепты, как государственная политика, 
национальное самосознание, международные отношения, средства массовой информации 
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и технологии паблик-рилейшнз. Таким образом, имидж страны включает в себя ряд основ- 
ных элементов, составляющих его структуру. К таким элементам структуры образа страны 
можно отнести следующие4: 

• образ демократии (если в стране есть такой политический вектор); 
• имидж власти; 
• имидж экономики; 
• имидж Вооруженных Сил; 
• внешнеполитический имидж; 
• имидж информационной политики государства и т. д. 
Зарубежные ученые У. Оллинс и С. Анхольт5, говоря об образе того или иного госу- 

дарства, вводят понятие country branding, которое можно перевести как «национальный или 
страновой бренд», – общее восприятие страны гражданами, основанное на шести состав- 
ляющих: 

• туризм; 
• экспорт; 
• население; 
• правительство; 
• культура, история и традиции; 
• инвестиции и иммиграция. 
В данной статье рассмотрим пример государственного имиджа Украины – имидж Ук- 

раины в составе СССР, после распада СССР, имидж государства до смены власти в марте 
2014 г. и современный имидж государства. 

После Второй мировой войны почти все украинские земли объединились в СССР. По- 
сле того как в 1954 г. к Украине был присоединен Крым, земли Украины расширились, тем 
самым большое количество проживающих в этих странах трудились на благо СССР. Имидж 
Украины никогда не выделялся, так как эта аграрная республика являлась частью огромного 
Советского Союза. 

После распада Союза Советских Социалистических Республик на территории Украи- 
ны находились заводы, фабрики, стратегические объекты – три военных округа, в их состав 
входили многочисленные соединения сухопутных войск и Черноморский флот. Но и это не 
помогло Украине улучшить свой имидж. Начался экономический кризис, из которого не 
удавалось выйти достаточно долгое время. Украина не смогла улучшить экономическое со- 
стояние страны, тем самым не смогла улучшить и свой имидж в глазах собственных граждан 
и граждан других стран. 

На сегодняшний день имидж Украины в восприятии мира в целом не выглядит эф- 
фектно. Украина до сих пор является политически нестабильной страной, у которой, по мне- 
нию некоторых журналистов, «главным экспортным товаром являются только домработни- 
цы»6. События, проходившие на Майдане, снизили имидж государства в несколько раз. 
Имидж власти, экономики и образ демократии поменялись полностью. После того как граж- 
дане Украины добились смены власти, правительство дискредитировало себя, и именно этот 
аспект имиджа вышел из-под контроля государства. Но, тем не менее, директор института 
демократии Сергей Таран заявил, что события Евромайдана помогли спасти имидж Украи- 
ны. По словам Сергея Тарана, одним из положительных результатов Майдана стал тот факт, 
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что в мире стали четко разграничивать понятия «украинская власть» и «украинцы»7. То есть 
все события на Украине отразились на ее имидже, поскольку в последние годы Украина 
стремилась к евроинтеграции, затем президент В. Янукович попытался от нее отказаться,      
в то время как страна давно нуждалась в переменах. 

В то же время власти Украины не пытаются отбиваться от нападок Европы и США. 
Всё только потому, что власти так сильно испортили себе имидж, что сейчас занимаются 
только его реабилитацией в глазах лидеров остальных государств, а такие задачи не должны 
быть первоочередными у руководства страны, в первую очередь необходимо думать, как 
найти выход из политического и экономического кризиса. 

У Украины есть все шансы вернуть себе утерянный позитивный имидж. Однако для 
этого понадобятся миллиарды долларов и десятки лет, поскольку граждане страны и мировое 
сообщество должны забыть ту череду событий, которые негативно отразились как на разви- 
тии страны, так и на ее имидже. 


