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CtaThs OCBSIIICHA BOITpOCaM rpaMMaTUYECKNX XapaKTECPUCTHUK UCITAHCKUX PEKIIaAMHBIX TECKCTOB.

KuaioueBble cjioBa: pexiiama, CJIOTaHbl, peKiiaMa Ha pajno, CTHINCTHKA, (DOHETHKA, CHHTAKCHC.

Mo>xHO yTBEp)KJaTh, YTO TpaMMaTH4yecKas OpraHU3alus PEKIaMHBIX TEKCTOB
MPEJCTaBISET COOOM MOpazuTeNbHOE pa3HooOpasue Ha (HOHE YIUBUTEIBHOTO OJTHO00-
pasusL.

Heo0xoaumMo 0TMETUTB TOT (PaKT, YTO B PEKIIAMHBIX TEKCTaX 4YaCTO MOXKHO BCTpE-
TUTbH TIPEVIOKEHHSI ¢ O€3TMYHOMN TIIaroJbHON KOHCTpYKIMeH hay, Harpumep:

Hay muchas maneras de sentirse comodo — pekiama Jo)KHHCOBOM oex bl Levi’s.

ITo cnocoby BO37CICTBUS HA aapecaTa PEKIAMHOTO COOOIEHUs MOI0O0HBIC KOH-
CTPYKIUH CXOJHBI C pPUTOPHUICCKHUM BOIIPOCOM U HEIIOJIHBIM NPEAJIOKCHUCM, ITOCKOJIb-
Ky, CTOJIKHYBIIIUCH C TIOJJOOHBIM TOCTpOECHUEM (Dpas3bl, MOTPEOUTENb UCTIBITHIBACT T10-
TPeOHOCTH JIOTIOJHHUTD €€ TaK, YTOOBI OHA MOJTYYHIIa JIOTHYECKYIO 3aBEPIICHHOCTb.

Crnoransl B paJiuopeKiIaMe XapaKTepH3YyIOTCSl YaCThIM HCIIOIb30BaHUEM OOparle-
HUS K CITYIIATEINIO, BRIPAKAIOIIUMCS B YIIOTPEOJICHUN TAPTUCHITAHTHBIX MECTOMMEHUIN
Y JIMYHBIX ()OPM TJ1arojia BO BTOPOM M TpETheM JHile. YacTo 3TO coderaeTcs ¢ YIoT-
pebiieHneM BOCKIIMIIATENIBHBIX TIPEITTOKCHHIA:

Descubra el equilibrio (Vina Albal).

i Telefonee ahora! — peknama TypucTHuecKor GUPMBI.
i Olvidese de todo! — pekama aBTOMOOHMJIS.

Bri0op nuia riiarona ¥ MECTOMMEHHUS 3aBUCUT OT TOTO, Ha KaKyIO IEICBYIO ay-
JUTOPHIO PACCUUTAHO JAaHHOE PEKJIaMHOE COOOIIEHHE.

MectonmMeHus: BTOPOTO JIUIA €1.9. U COOTBETCTBYIOIINE (DOPMBI Ti1aroja 0OBIYHO
YIOTPEOISAIOTCS, €CJIM peKilaMa aapecoBaHa MOJIOACKH. MECTOMMEHHUST BTOPOTO JIHIIA
€/1.4. U COOTBETCTBYIOIIME (POPMBI TJ1arojia MOKHO BCTPETUTh B TaKUX CIydasx, KOTJa
TOJIPa3yMEBAIOTCS JOBEPUTEIBHBIC OTHOIICHHSI MEXKTy PEKIIaMOIaTeNIeM U MTOTPeOuTe-
JeM. MeCTOMMEHHST TPEThEro JIMIa MpeAroiaraloT 0ojee opuIMaIbHOE, YBAKHUTEIb-
HOE oOpalieHue K aapecary:

i No espere mas! — pekiama cpelcTBa oT 0OJIBICEHHS, OOpalleHa K B3POCIIOi ay/Iu-

TOpUHU.

Haga una pausa. Con KitKat — pekiama mokomnana, HTepecHa JUIsl pa3Iu4HbIX CO-

IIUAJIBHBIX ¥ BO3PACTHBIX KaTETOPHHA HACEICHHS.

Entra en la musica — pekiramMa CHHTE3aTOPOB, HAaIPABICHHAS Ha MOJOJCKHYIO ay-

JTUTOPHIO.
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iSiente el placer! (Camel) — peknama curaper.
iRegresa, pero tomate tu tiempo! — 3aroj0Bok pekyambl aBToMoOMIS Renault.
iNo fumes! jCorta por lo sano! — Campaia de prevencion de tabaquismo.

JInuHOE MECTOMMEHHUE «MbD» U MPUTSHKATEIIbHOE MECTOMMEHHUE «HAI» B 00JIb-
IIMHCTBE CIIy4aeB ynoTpedIsieTcs, KOraa peub UIET O PeKIaMoaTelie:

Invertimos su dinero como si fuera nuestro — pekiiama pudNITEPCKON PUPMEI,
iTe proponemos otofio a todo color! — Motorola.

I/IHOFIIa MCECTOMMEHHUE «MbD» CUMBOJIM3UPYCT COXO3 ITPOMU3BOIUTEIIA U HOTpC6I/ITCJI§I:

Juntos hacemos la vida mejor — peknama ¢pupmer Philips.

Cny4an ynorpeOieHus B PEKJIaMHOM KOHTEKCTE MECTOMMEHHWH U TJarojbHbBIX
(hopM mepBOro YKcia eIMHCTBEHHOTO JIUIIA PEIKH:

Puedo no saber hacer anuncios, pero de coches entiendo yo — pekiiama KOHIIEpHA
GALP (TomnuBo, MOTOPHBIE Macya).

MectonmMeHus TIEPBOTO JIMIA €AMHCTBEHHOTO YHCIIa M TJIarojbl B NMIEPBOM JIUIE
€IMHCTBEHHOTO YHCIIa OOBIYHO YIOTPEOIISIOTCS, €CITH TOBAP PEKIAMHUPYETCSI OT TIEPBO-
ro JUIa ¥ JICUCTBYIONIEE JIUIIO B PEKIIaMe PEKOMEHIYET TOT WJIM MHOM ToBap (YCiyry),
CCBLIASCH HA CBOM COOCTBEHHBIH OITBIT. A MOTEHIHANILHEIN KIIMEHT CTABHUT CeOsl HA MECTO
PEKITaMUPYIOIIETO, YTO MOXKET MPUBECTH K IPHOOPETEHHIO JJAHHOTO ToBapa (YCIIyTH):

L’Oreal. Porque yo lo valgo.

JInvHbIe MECTOMMEHWSI TPETHETO JIUIA ¥ COOTBETCTRYIOIIME (DOPMBI TJIarosa varie
YIOTPEOISAIOTCS B KAYECTBE MOSICHEHUS K H300pa3uTeIbHOMY MaTepHaiy, IIO3TOMY OHU
MPAKTHYECKU HE BCTPEUYAIOTCS B PAAUOCHOTaX:

No se admire: él conduce la nueva Transporter Extra — pexiama aBromo6mis Volks-

wagen. Ha wumroctpanmu pexiiaMoaaTesid n300pa3iii My>KUHHY, CHISIIETO 3a PYJIEM aB-
TOMOOHIIS.

YacTOTHBIM 2JIEMEHTOM paccMaTpuBaeMol (pyHKIIMOHAILHON Pa3HOBUIHOCTH pe-
4y sBJsit0TCS Hapeuusi. OHu Betpedarotes B 60% pekiamubix TekctoB. Hapeuus: ynor-
peOIISAIOTCS B COUSTAaHUM C TPUIIaraTelbHBIMU, IPUYACTUSIMH, TJIarojJaMu. B pomu uH-
TEHCU(HKATOPOB MOTYT BBICTYNAaTh pa3HOOOpa3HbIC KAaueCTBEHHBbIC Hapeuus oOpasza
JICUCTBHUS, YTO TMOBBIIIACT KCIIPECCHBHOCTh BCETO CIIOBOCOYETAHUSI M BBICKA3BIBAHUS
B 1ientoM: perfectamente frescos, plenamente coordinada. 3ToT Ki1acc Hape4nii, UHTCH-
CH(UIMPYIOMIMX KaYeCTBO, BBIACISET €ro U3 psja IPyrux XapakTepUCTUK ToBapa. Ha-
peunst 00paza IeHCTBHS MOTYT YCHUIIUBATh KAUECTBEHHYIO OLICHKY TOBAPHOTO 3HAKA:

Completamente IBM.

IBM — o4eHb MpecTKHAs U U3BECTHAS (UpMa B 00JIACTH KOMITBIOTEPHOH TEX-
HOJIOTUU. DTOT TOBAPHBIA 3HAK HMCIIOJIB3YETCS 3/1€Ch JJIsi HOMHUHALIUM, a TaKKe s
KBaJTM(HUKAIUN JAHHOTO U3/IENINS KaK COBOKYIMHOCTH €r0 MPU3HAKOB, YTO CBUIETEINb-
CTBYET O KOMIIPECCHH SI3bIKa PEKIIaMbl BOOOIIE M PEKIAMHBIX CIIOTAaHOB B YAaCTHOCTH.
Couerasich ¢ CyIIECTBUTENbHBIM, HApPEUHE BBICTYNAET B HETUIIMYHOM JUJIsl HETO OKpY-
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XKEHUHU. DTOT MpHeM co3aeT 3(h(eKT HEOKUTAHHOCTH U MPUAAET IKCIIPECCUBHOCTh
BBICKa3bIBaHUIO.

Kpome ¢opm Ha -mente, Haubosee ynorpeOUTeNbHbI Hapeuns: mejor, bien, mu-
cho, tanto.

Cpenu napeunit Bpemenu aist PT BakHyro poib urpatot ahora, siempre, KOTOpbIe
COOTHOCSIT TOBap C JACUCTBUTEIBHOCTBIO, MOAYEPKUBAIOT €M0 COBPEMEHHOCTb U YHH-
BEPCAJIbHOCTB!

«Ahora los Buenos vaqueros 1o juegan solo al poker...».
«jAhora en tu multivan ahorra 3000 euros!».

Hcnonb3oBaHue riarojioB ¢ HapeymsiMH 4acTOTHOCTH — always, already ycunm-
BaeT MOJIOKUTEIILHYIO0 TUHAMUKY o0paza — Always dreamt of having your own swim-
ming pool?

VYnorpebnenue aptukis B PT ornruaercst 601b1110# 3KCIPECCUBHOCTHIO B CBSI3U
C TeM, YTO aKTyaJIM3UPYyeT BO MHOTHX CIIydasiX 3Hau€HHE CyIIecTBUTEIbHOTO. Ompe-
JICTICHHBIN apTUKJIb MOXET HCIIOJIb30BAThCSl CO 3HAYCHUEM BBICOKOTO KAavyecTBa B aH-
TOHOMA3HH, YTO NOAYEPKUBAET UCKIFOUUTEIBHOCTh TOBAPa, a TAKXKe COOOIIAeT mpej-
METY UHIUBHLY AJTU3UPYIONIYIO ONPEIEICHHOCTh!

Es LA tentacion — pekinama mokosana Nestle.

HeonpeneneHHslii apTUKIb B COYETAaHUU C TOBAPHBIM 3HAKOM KOHLEHTPUPYET
B ce0e BU/I0BbIE KAaueCTBa, IPUUUCIISISL JAHHOE HAMMEHOBAHUE K IPYIIE UCKIIOYUTENb-
HBIX TOBAPOB:

«Si puede tenga UN Rolex».

Onymienue aptukist B PT MoxeT ObITh BBI3BAHO CTPEMIIEHHEM K SKOHOMHH, KOMII-
peccuM BbICKA3bIBAHUS:

«Renault. Fuerza emergentey.

3HaunMbeIM B PT sgBIIsIeTCS MCIOIB30BaHUE MECTOMMEHUM, €ro KIacCOB, a TaKKe
KaTeropuil Yncia v Juma. Y moTpeOJIeHue MPUTKATSITLHBIX MECTOUMEHHH MPEACTaeT
OJIHMM M3 CaMbIX PACTIPOCTPAHEHHBIX CPEJCTB B pPeKjIame s co3aaHusi aTMochepbl
nosepusi. Mcronb30BaHne MECTOMMEHUN 3TOTO Kilacca MpHOJIMKaeT peKIaMHbIE TEK-
CTBI K Pa3rOBOPHOM peyYH, MPUAAET UM JIOBEPUTEIbHBIA TOH:

«En casa, con tu teléfono, nunca estas solo» TELEFONICA.
«jPonga el mundo a su alcance!» AIRFRANCE.

Kak n3BecTHO, KaTeropuu 4ucia M JUla B UCIIAHCKOM SI3bIKE MOTYT BBIPaXKaTbCs
0e3 MecTOMMEHHS, JIHMIIb IIIAaroJbHoi (hopmoil. OOpalieHne K YUTaTeno OT HECKOJIb-
KUX JIUI] IPUIAET YOeIMTeNbHOCTh, COJIMAHOCTD TEKCTY. K AKCIIpeCCHBHBIM CpeicTBaM
CIIelyeT OTHECTH YHOTpeOJeHHEe MMIIEpaTHBA. JTO OINPEIEISETCS] HAIPaBICHHOCTHIO
peKIaMbl: CIIOCOOCTBOBATH MOKYIKE TOBapa WM YCIyTU. DKCIPECCUBHOE 3HAUECHUE
MOBEJIUTEIBHOIO HAKIOHEHHUS] MOKET YCUJIMBAThCs MMyHKTyalllel, B 4aCTHOCTH, BOC-
KJIMLATEIbHBIMYA 3HaKaMHU:

iVen, juega y consigue lo ultimo de NOKIA!
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B 3naueHnun nMIiepatuBa B paanopekiiaMe yrnoTpeOIsiFoTCs TakxKe APyrue rpaM-
MaTudeckre (GopMbl, TaK KaK 4acTOe MPUMEHEHUE OJTHOTO U TOTrO K€ MpuemMa MpHUBO-
JUT K yTpaTe dKCIpeccuBHOTO A dekra. McKimounTenbHO dKcrpeccuBHbBIM B PT BbI-
TJIATAT UCTIONB30BAHUE OTPHUIIAHHS, KOTOPOE SIPKO KOHTPACTUPYET C OOIINM TOJIOKHU-
TEJIbHBIM HACTPOEM TeKCTa (T.H. «dPPEKT 00MaHYTOTO OKHIAHHS» ):

«No existe un coche asi... a un precio asi» (Jaguar).

«El coche que nadie quiere tener...como rival» (Seat Ibiza).

«Si alguien le dice que somos los mejores, no se lo crea. Compruébelo.» AMENA.
«People, not to eat Star Burst!...».

B ynoTpebnennn npeayioroB B peKIaMHBIX TEKCTaX OTMEYASTCs Psi/i TeHICHITUIA:
OJlHA U3 IVIaBHBIX, & UMEHHO, OIyLICHHE MPENJIOrOB, SIBJIAETCS CPEICTBOM CTpEMIIE-
HUS S13bIKA PEKJIAMHBIX OOBSIBICHUN K SKOHOMUHU PEKJIIAMHOTO BpEMEHH: yogurt sabor
fresa, camisa sport, coche todoterreno etc. OTcyTcTBHE MPEATIOroB B KOMILIEKCE C TO-
BapHBIM 3HAKOM CIIY)KHT CPEACTBOM BBIACIICHUS MocieaHero: Yogurt Danone. Bro-
past TeH/IeHIIUs TPOSIBIISITCA B MOBTOPEHUH MPEJIOTOB, YTO OTpaXkaeT 0OpaTHOE sIB-
JICHHE B SI3bIKE PEKJIaMbl — U30BITOYHOCTh. B pexiiame nmoBTOp Bcerja 3KCHpeCcCUBEH:

«Con clase. Con prestigio. Con superioridad. Cuidando cada detalle... Atrae con es-
tilo. Define con personalidad (ROVER 216)».

B mnpuBeneHHOM mpuMepe MPOCIISKUBACTCS TAKKE aJUTUTEPAIHsl: HAMEPEHHOE
MOBTOpEeHMsI 3BYyKa [K].

Taroke s ucnanckoro PT xapakTepHO 4acToe MCIOJIB30BaHUE Tiaroyia saber
BO BTOPOM WJIU TPETHEM JIUIEC SAMHCTBEHHOTO YUCIIA:

Sabes las mejores lineas para vivir en paz — pekJiama MOJIOJICKHOTO U31aTeIbCTBA.
Alguien. En algun sitio sabe algo que sdlo vosotros dos sabéis. NIGHTOLOGY. —
peKiiaMa aJIKOTOJIEHOTO HAITUTKA.
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This article is devoted to the grammatical features of Spanish advertising texts. System of adverti-
sement language has several important characteristic features. The grammatical structure of radio com-
mercials is one of the most important components of this system.
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